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مســتقبل  لإنقــاذ  اقتصاديــة  رؤيــة  الكتــاب  يقــدم 
الصحافــة، فــي ظــل التحديــات التــي تواجههــا، مثــل 
المنافســة مــع وســائل  تراجــع الإعلانــات، وزيــادة 
ميدانيــة  دراســة  إلــى  اســتنادًا  الجديــدة،  الإعــلام 
المتخصصــة  والبحــوث  الدراســات  نتائــج  وتحليــل 

الإعلامــي. الاقتصــاد  مجــال  فــي 

فصــول،  وخمســة  مقدمــة  إلــى  الكتــاب  وينقســم 
وأنواعــه،  الإعــلام  اقتصاديــات  مفاهيــم  تتنــاول 
وأهميــة التمويــل للمؤسســات الإعلاميــة، والتجــارب 
دول  بخمــس  الصحافــة  لاقتصاديــات  الدوليــة 
مختلفــة تتنــوع فــي نظامهــا السياســي والاقتصــادي 
تأثيــر  ومــدى  بهــا  الصحافــة  صناعــة  ووضــع 
التكنولوجيــا علــى مصــادر تمويــل صحفهــا، إلــى 
جانــب الأوضــاع الاقتصاديــة لمؤسســات الصحافــة 
المصريــة، والأزمــات التــي تواجــه كل مــن الصحــف 
الحزبيــة والخاصــة، وتطــور الإصــلاح الاقتصــادي 
والضعــف  القــوة  ونقــاط  القوميــة،  للمؤسســات 

بهــم. الخاصــة 

كما يعرض خمســة ســيناريوهات معيارية مســتهدفة 
لمســتقبل اقتصاديــات المؤسســات الصحفيــة ونظــم 
القيــادات  ورؤيــة  القــادم،  العقــد  خــلال  تمويلهــا 

الصحفيــة لهــذه الســيناريوهات، وتقييمهــم للأوضــاع 
الراهنــة لاقتصاديــات صناعــة الصحافــة فــى مصــر 
والتكنولوجيــة،  الاقتصاديــة  المتغيــرات  ظــل  فــى 
المؤسســات  تمويــل  مســتقبل  ملامــح  يحــدد  بمــا 
الإعلاميــة، ويقــدم رؤيــة اقتصاديــة لإنقــاذ الصحافة 

فــي فتــرة مــا بعــد جائحــة كورونــا.

تمويــل  مصــادر  تطويــر  أن  الكاتــب  ويشــير 
اســتمرار  لضمــان  ضروريًــا  أمــرً  أصبــح  جديــدة 
عمــل  نمــاذج  بنــاء  مــع  الإعلاميــة،  المؤسســات 
الأزمــات  مــن  للخــروج  مســتحدثة  تمويليــة 
تعانــى  التــى  التكنولوجيــة  والتأثيــرات  الاقتصاديــة 
منهــا صناعــة الصحافــة، مــن أجــل إيجــاد مصــادر 
تمويــل مســتدامة للصحافــة، مــع التحــول إلــى نمــط 
الموجــة  وتطبيــق  الرقميــة،  الذكيــة  المؤسســات 
الصحفيــة  المؤسســات  علــى  الدمــج  مــن  الثانيــة 
الاســتثمارات  فــى  والتوســع  الصغــرى،  القوميــة 
تمويلــى،  كمصــدر  الصحفيــة  وغيــر  الصحفيــة 
فضــلًا عــن تحويــل المؤسســات الصحفيــة المصريــة 
إلــى شــركات مســاهمة وطــرح جــزء مــن أســهمها 
للاكتتــاب العــام فــى البورصــة، مــع اقتــراح إنشــاء 

والإعــلان. للتســويق  قابضــة  شــركة 
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يقــدم الكتــاب دراســة نقديــة تتضمــن رؤيــة شــاملة 
العديــد  علــى  الضــوء  ويســلط  المؤثريــن،  لظاهــرة 
مــن المخاطــر التــي ترتبــط باســتراتيجايتهم للربــح 
نطــاق  فــي  تدخــل  اعتبرهــا  والتــي  والتســويق 
مــن  العديــد  الاســتغلال الاقتصــادي، كمــا يطــرح 

الاجتماعــي.  الإعــلام  تواجــه  التــي  التحديــات 

وتنطلــق المؤلفــة مــن فكــرة مفادهــا أن الأوضــاع 
الاقتصاديــة الصعبــة بعــد الأزمــة الماليــة العالميــة 
عــام 2008 دفعــت العديــد مــن الأفــراد، خاصــة 
منصــات  اســتخدام  إلــى  المبدعيــن،  المحترفيــن 
التواصــل الاجتماعــي الناشــئة للتعبيــر عــن أنفســهم 
العمــل،  وبنــاء ســمعتهم بغــرض جــذب أصحــاب 
وجــاء هــذا التحــول بســبب تراجــع وظائــف الصحافــة 
إلا  المؤثريــن  أهميــة  ورغــم  الرواتــب،  وانخفــاض 
علــى  تأثيرهــم  بســبب  انتقــادات  يواجهــون  أنهــم 
بالجنــس  يتعلــق  فيمــا  خاصــة  المســتهلكين، 
نحــو  المواطنيــن  توجيــه  يتــم  حيــث  والاســتهلاك، 
اســتهلاك الســلع بــدلًا مــن القيــم التقليديــة، حيــث 
ينظــر المؤثــرون إلــى الأفــراد علــى أنهــم أصــول 
اقتصاديــة يمكــن اســتغلالها مــن خــلال التســويق 
والتعــاون مــع العلامــات التجاريــة، علــى اختــلاف 

ذلــك. فــي  اســتراتيجياتهم 

ويســلط الكتــاب الضــوء علــى العديــد مــن المخاطــر 
التــي ترتبــط بظاهــرة انتشــار المؤثريــن ومنهــا تراجــع 
المؤثــرون  ينافــس  حيــث  التقليــدي،  الإعــلام  دور 
المحتــوى  إنتــاج  فــي  التقليديــة  الإعــلام  وســائل 
دور  تراجــع  إلــى  يــؤدي  قــد  ممــا  الإعلامــي، 
هــذه الوســائل فــي تشــكيل الــرأي العــام، وانتشــار 
احتمــالات  عــن  فضــلًا  المضللــة،  المعلومــات 
الزائفــة،  والأخبــار  المضللــة  للمعلومــات  الترويــج 
والتأثيــرات الكبيــرة علــى الأطفــال والشــباب بســبب 

التعــرض. معــدلات  ارتفــاع 

كمــا تناقــش الكاتبــة صعوبــة قيــاس تأثيــر المؤثريــن 
علــى الجمهــور، وصعوبــة تحديــد مــدى فاعليتهــم 
الأخلاقيــة  والتحديــات  العــام،  الــرأي  تشــكيل  فــي 
مقابــل  أمــوال  تلقــي  مثــل  عملهــم  يثيرهــا  التــي 
الترويــج لمنتجــات أو خدمــات معينــة، مــن منطلــق 
أن التأثيــر الاجتماعــي لبيئــة الإعــلام المعاصــرة 
ليــس مجــرد عمليــة ثقافيــة، بــل هــو ســلعة ماديــة 

يمكــن تقييمهــا وتحديــد قيمتهــا الماليــة.

مــن  للمؤثريــن  النظــر  بأهميــة  الكاتبــة  وتوصــي 
علــى  تشــجيعهم  مــع  والثقافيــة،  التقنيــة  الناحيــة 
الالتــزام بالمعاييــر المهنيــة بــدلًا مــن مجــرد العمــل 
وأن  خاصــةً  الجمهــور«،  يناســب  »مــا  بمنطــق 
مصطلــح »المؤثــر« نفســه يحمــل معانــي متعــددة، 
ومــن  ومتــى  كيفيــة  عــن  الســؤال  يجعــل  ممــا 

مهمــا. أمــرًا  سيســتخدمه 
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