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مــع التطــور التكنولوجــى فى مجــال الحاســب الآلي، أصبــح لا غــى عــن إدخــال الحاســب 
الآلي والتقنيــات الجرافيكيــة الحديثــة فى كافــة أشــكال الأعمــال الإعلانيــة المرئيــة، ممــا جعــل 
أشــكال إعــانات التوعيــة تختلــف كثــراً عــن العقــود الســابقة، فلقــد تضاعفــت قــدرات الشــكل 
فيمــا يعــرف بثقافــة الصــورة في تيســر وصــول المعلومــة بإســتخدام الرســوم المتحركــة والــي تظهــر 
بأكثــر مــن شــكل حســب الهــدف المرجــو منهــا، كمــا ســهل للقائمــن علــى صناعــة إعــانات 
التوعيــة في عمــل الكثــر مــن الأفــكار والأشــكال المتعــددة الــي تعطــي أبعــادًا أكثــر إبهــاراً وجــذبً 

للمتلقــي وتســهيل توضيــح المعلومــات.
ــاع  ــة علــى أنهــا جهــد منظــم يهــدف إلى إقن ــة الإعلامي      تعُــرف حمــات التوعي
مجموعــة مســتهدفة بقبــول أو تعديــل أو الإبتعــاد عــن بعــض الأفــكار أو الســلوكيات 
أو الإتجاهــات ويقــوم بهــذا الجهــد جماعــة مــن الجماعــات الموجــودة في المجتمــع أو 

الجهــة الــي ترغــب في إحــداث التغيــر.)1(
أو  دولــة،  إمــا  تكــون  قــد  جهــات  الإعــانات  مــن  النوعيــة  هــذه  ويمــول      
مؤسســات  أو  الاجتماعيــة كالجمعيــات  المؤسســات  أو  الاقتصاديــة  المؤسســات 
المجتمــع المــدني، وتحــاول هــذه الجهــات أيا كانــت طبيعتهــا مــن خلالهــا التأكيــد علــى 
مســئولية الأفــراد تجــاه المجتمــع في ظــل المتغــرات الاجتماعيــة والإقتصاديــة المختلفــة 
وواجــب المؤسســات تجــاه المجتمــع والتزامهــا بمســئولياتها الاجتماعيــة تجــاه تنميتــه ولا 
ســيما في مجــالات التعليــم والصحــة والرياضــة والبنيــة التحتيــة والتأكيــد علــى دور 

اعــانات التوعيــة في خدمــة المجتمــع والنهــوض بــه.)2(

دور التقنيات الجرافيكية الحديثة في تطوير اعلانات 
التوعية المعروضة في القنوات العربية والأجنبية

ية الدولية  كاد�ي
أ
ل يون، �ب ذاعة والتليفز مدرس بقسم الإ

علام للهندسة وعلوم الإ

د. جورج لطيف زكي سيدهم
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وهذه الدراســة تســتعرض طرق اســتخدام تقنيات الجرافيك المختلفة في عرض وتصميم 
اعــانات التوعيــة المرئيــة المتحركــة ســواء كانــت معروضــة علــى القنــوات التليفزيونيــة المختلفــة 
أو منتشــرة عــر مواقــع التواصــل الاجتماعــي في شــكل فيديــو، كمــا تســتعرض الدراســة 
أســاليب تطويــر الإعــانات بإســتخدام التقنيــات الجرافيكيــة الحديثــة الــي تســاعد علــى 

وصــول المحتــوى التوعــوي للمتلقــي بســهولة.

مشكلة الدراسة: 
فى إطــار الــراث النظــري للبحــوث المتعلقــة بالتقنيــات الجرافيكيــة الحديثــة المســتخدمة 
فى تطويــر المحتــوي الإعلامــي المرئــي، ومــا تم الإطــاع عليــه مــن دراســات وبحــوث ســابقة 
ترتبــط بموضــوع الدراســة يمكــن تحديــد مشــكلة الدراســة الحاليــة في مــدى إســهام التقنيــات 
الجرافيكيــة الحديثــة في تطويــر حمــات التوعيــة المذاعــة عــر القنــوات التليفزيونيــة المصريــة 
والعربيــة والأجنبيــة والمســتخدمة أيضًــا في منصــات التواصــل الاجتماعــي كطــرق جديــدة 
لجــذب الجمهــور مــن مختلــف الأعمــار والفئــات لمتابعــة تلــك الحمــات وتوصيــل الرســالة 
مــن خــال الصــورة الجرافيكيــة ســواء كانــت بســيطة التحريــك أو معقــدة أو متداخلــة مــع 
تصويــر حــي لإتمــام رســالة محــددة، فضــاً عــن إعطــاء مؤشــرات عــن كثافــة اســتخدام هــذه 
التقينــات في حمــات التوعيــة المختلفــة وكيفيــة توظيفهــا إلى جانــب المفــردات اللفظيــة 

لتوصيــل الرســالة التوعويــة الســليمة. 

أهمية الدراسة: 
اســتخدامات التقنيــات الجرافيكيــة الحديثــة وأشــكالها في إعــداد حمــات التوعيــة تعُــد .11

مــن الموضوعــات الهامــة الــى تســتحق الدراســة. 
اكتشــاف متطلبــات تحســن أداء إنتــاج التقنيــات الجرافيكيــة في اعــانات التوعيــة .22

لتصــل للمتلقــي بشــكل أكثــر جاذبيــة تدفعــه لتقبــل المعلومــات الخاصــة بالوعــي.
نــدرة الأبحــاث المتعلقــة في هــذا المجــال مــن حيــث ارتبــاط الصــورة المعالجــة بالرســالة مــن .33

جهــة الراســل. 

أهداف الدراسة: 
تهدف الدراسة بشكل رئيسي إلى فحص أنواع التقنيات الجرافيكية الحديثة المستخدمة 
في اعــانات التوعيــة مــن أجــل تحقيــق وعــي أكثــر وفهــم للرســالة نتيجــة لتطــور التكنولوجيــا 

الرقميــة، وينبثــق مــن هــذا الهــدف الرئيســي مجموعــة مــن الأهــداف الفرعيــة كمــا يلي: 
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1. قياس مدى استخدام تلك التقنيات الجرافيكية في اعلانات التوعية المختلفة. 
2. العوامل التي تؤثر على استخدام تلك التقنيات الجرافيكية في اعلانات التوعية.

3. الوصــول إلى الإســتخدام الأمثــل للتقنيــات الجرافيكيــة في اعــانات التوعيــة لتصــل 
إلى الجمهــور بشــكل أكثــر فاعليــة باســتخدام عنصــر الصــورة أكثــر مــن الرســائل الصوتيــة 

الموجهــة.

الدراسات السابقة:
مــن خــال الإطــاع علــى الدراســات الســابقة الخاصــة باســتخدام عناصــر التصميــم 

الجرافيكــي وتكويــن الصــورة الإعلانيــة فقــد كانــت كمــا يلــي: 
دراســة ســحر محمــد موســى إبراهيــم »برنامــج لتصميــم الملصــق الإعــاني لطــاب 
قســم التربيــة الفنيــة في ضــوء نظــريات الاتصــال« )2019()1( تناولــت اســتخدام 
الحاســب الآلي بكافــة التقنيــات التكنولوجيــة الحديثــة في إثــراء التصميــم والعمــل علــى 
فتــح آفــاق جديــدة في تقــديم عــروض إعلانيــة مبتكــرة مــن حيــث الشــكل والمضمــون، 
وأن يكــون هنــاك وعــي بتوظيــف العناصــر والرمــوز البصريــة المختلفــة والمناســبة للرســالة 

الإعلانيــة.
الاســتغلال  مــن  الحــد  الإعلاميــة في  التربيــة  الجبــالي » دور  رنــدا حمــدي  دراســة 
الســلبي للرســائل اللاشــعورية في الإعــان التلفزيــوني للتأثــر علــى ســلوك المســتهلك« 
)2018()2(  أكــدت علــي أن أكثــر العوامــل المؤثــرة في فعاليــة الإعــانات التليفزيونيــة 

وكونــه الأكثــر جــذبً وإثارة لمشــاعرهم وأفكارهــم هــو التصميــم وشــكل الإعــان.  
»الاســتمالات والأســاليب الإعلانيــة المســتخدمة في  أحمــد محمــد نجيــب  دراســة 
الإعــانات المقدمــة في قنــوات الأطفــال الفضائيــة وعلاقتهــا بحــذب انتبــاه الموهوبــن 
للإعلان« )2017()3( أكدت على أن التصميم الجرافيكي والرســوم المتحركة يعدا من 

أكثــر الأســاليب الإعلانيــة المؤثــرة في الجمهــور.
دراســة رنا محســن عبــد العزيــز »اســتخدام التقنيــات الثلاثيــة الأبعــاد لتنفيــذ أفــام 
المســتقبل في الــولايات المتحــدة الأمريكيــة منــذ بدايــة القــرن الواحــد والعشــرين« 
)2017()4(  أوصــت بأنــه لابــد مــن إكتســاب مصمــم المؤثــرات البصريــة الجرافيكيــة صفــة 
التمتــع بالمرونــة والقابليــة فى إكتســاب ثقافــات مختلفــة وتطويــر إمكانياتــه وتعلــم التقنيــات 

الحديثــة دون أن يفقــد هويتــه الفنيــة.
دراســة يســرا حســي أبــو النصــر » التوظيــف النوعــي للــون في تصميــم الإعــانات 
التوعويــة لتحقيــق أهــداف الأوتار الإقناعيــة لــدى المتلقــي« )2016()5( تناولــت 
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امكانية إحداث تاثير ســيكولوجي وفســيولوجي على المتلقي عن طريق اســتخدام الصور 
والرســوم الــى تتضمــن مخاطبــة أحــد الأوتار الإقناعيــة الإعلانيــة أو أكثــر حــى تزيــد مــن 
فعاليــة تأثــر الرســالة الإعلانيــة الــى تعتمــد فى المقــام الأول علــى مخاطبــة العقــل أو العاطفــة 
أو كليهمــا، والتوظيــف النوعــي للــون يؤثــر بشــكل كبــر علــى انتبــاه المتلقــي نحــو قــراءة 
العناصــر التصميميــة عــن طريــق الرؤيــة الــا معقولــة لالــوان الأشــياء والــي تجســد الأشــياء 
عكــس صورتهــا الواقعيــة ممــا يســاعد مصمــم الإعــان فى تــرك صــورة ذهنيــة بصريــة لــدى 
المتلقــى تجعــل التصميــم الإعــاني يــدوم طويــاً فى ذاكرتــه، والإعــانات التوعويــة تكــون 
أكثــر تأثــراً علــى المتلقــي عندمــا تعتمــد علــى الطــرق غــر المباشــرة فى توجيــه المتلقــي حيــث 

أن الرســالة المباشــرة مــن الممكــن أن تســبب نفــوراً لــدى المتلقــي.
دراســة نيفــن محمــد حســن »التأثــر البصــري في إعــان الواقــع الافتراضــي وأثــره 
علــى المتلقــي« )2015()6( توصلــت إلى أن توظيــف الخيــال في صناعــة الإبهــار يســهم 
في الإرتقــاء بفــن الإعــان وخلــق صــورة بصريــة جديــدة غــر مألوفــة، وأن الإعــان يعكــس 
ــا مــن خــال حكاياتــه المخــزون الثقــافي للمجتمــع والــراث المجتمعــي وجانــب كبــر  دراميً

مــن عــادات وتقاليــد وســلوكيات المشــاهد.
دراســة  دينــا مجــدي عبــد الملــك » دراســة تقنيــات الإســقاط الضوئــي في تصميــم 
الإعــان« )2014()7( تناولــت حكــم الأشــخاص علــى الإعــانات والتقنيــات والمعــاني 
مــن خــال إطارهــم المعــرفي حيــث يتأثــرون في قبــول أو رفــض التقنيــة والإعــان بمعيــار 
الاتفــاق أو الاختــاف مــع المعايــر الثقافيــة الــي تحكمهــم، لــذا فــإن معرفــة الإطــار الثقــافي 
للجمهــور المســتهدف يحــدد طريقــة صياغــة الرســالة البصريــة للإعــان بواســطة التقنيــات 
والمســاحة  والضــوء  والصــوت  والحركــة  الجرافيكيــة  المعالجــات  اســتخدام  وأن  المختلفــة، 
المعروضــة للإعــان يســاهم في توصيــل المعــي وتوضيحــه للجمهــور المســتهدف بالإضافــة 
للتجســيم في العــرض فهــو يســاهم في تأكيــد الصــورة الذهنيــة والرســالة البصريــة وثباتهــا 

وســرعة وســهولة تذكرهــا.
 Visual effects in commercials  «  Vostrikov Kirill دراســة 
)2013( « )8( تناولت كيفية عمل المؤثرات البصرية لتحسين فعالية الإعلانات التجارية 
حيــث تعــزز المؤثــرات البصريــة جماليــات الصــورة وتزيــد مــن الدقــة والإبهــار لتســهل عمليــة 
الإقنــاع للمتلقــي وتعزيــز الإدراك اللاواعــي لإســتقبال الرســائل الإعلانيــة والتفاعــل معهــا، 
وقــد توصلــت الدراســة إلى أن المؤثــرات البصريــة تســاعد بشــكل رئيســي في إظهــار بيئــات 
ولقطــات يصعــب تصويرهــا بالطريقــة التقليديــة للتصويــر الحــي، كمــا يمكــن للمؤثــرات 
البصريــة تحســن الصــورة المصــورة وإضفــاء بعــض اللمســات الجماليــة عليهــا لتســاهم في 
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توصيــل الرســالة المطلوبــة للمتلقــي، كمــا تســتخدم في وضــع الرســائل المشــفرة المخفيــة 
داخــل اللقطــة الإعلانيــة والــي تخــزن في العقــل اللاواعــي ويتــم اســتدراكها فيمــا بعــد، لذلــك 
فلقــد أصبحــت المؤثــرات البصريــة أداة هامــة في صناعــة الإعــان لتشــجع المتلقــي علــي 

تقبــل الرســائل الإعلانيــة بوضــوح وبطريقــة أكثــر سلاســة.
دراســة أيمــن رأفــت إسماعيــل »العوامــل المؤثــرة في تصميــم ودمــج الرســوم ثلاثيــة 
الأبعــاد في الصــورة الرقميــة الإعلانيــة المتحركــة«. )2010( )9( في هــذه الدراســة تم 
فحــص العوامــل المؤثــرة اللازمــة لدمــج الجرافيــك ثلاثــي الأبعــاد بالصــورة الرقميــة الإعلانيــة 
المتحركــة لتصميــم وإنتــاج الجرافيــك ثلاثــي الأبعــاد المدمــج بالصــورة الرقميــة للتوظيــف 
فى مجــال الإعــان، وتوصلــت الدراســة إلى أن دراســة ســلوك المســتهلك يســهل عمليــة 
المعالجــة لفكــرة الإعــان ‏الحمــات الإعلانيــة الموجهــة، وأن الصــورة عاليــة الجــودة والرســوم 
ثلاثيــة الأبعــاد يلعبــا دوراً هامًــا فى خلــق ‏الاهتمــام وجــذب المشــاهد للإعــان المصــور، لــذا 
يعــد ضــروريا دراســة التطــورات التكنولوجيــة فى صناعــة الصــورة بواســطة رســوم الكمبيوتــر 
 cgi and digital رقمــي  محتــوى  إنشــاء  فى  ودورهــا  الأبعــاد  ثلاثيــة  ‏الجرافيكيــة 

.content creation
دراســة نيفــن محمــد أحمــد الرفاعــى »المــزج بــن الرســوم المتحركــة و التصويــر الحــى 

فى الأفــام الإعلانيــة الدراميــة« )2005( )10( 
الإعلانيــة  الأفــام  الحــي فى  والتصويــر  المتحركــة  الرســوم  بــن  المــزج  أســاليب  تناولــت 
الرســوم  بــن  المــزج  أن  إلى  وتوصلــت  المتلقــي،  علــى  وتأثيرهــا  الدراميــة كتقنيــة حديثــة 
المتحركــة والتصويــر الحــى ينتــج عنــه كيــان جديــد يربــط بــن الجوانــب الشــكلية أو الطرازيــة 
والوظيفيــة لــكل منهمــا، كمــا أن التكنولوجيــا مــا هــى إلا آداة يمكــن إســتخدامها لإنتــاج 
العمــل لكــن التكنيــك لا يحــل محــل الأفــكار، والأســلوب لا يحــل محــل المحتــوى، كمــا أن 
المــزج بــن صورتــن أحدهمــا حقيقيــة والأخــرى كرتونيــة ينتــج عنــه صدمــة ســيكولوجية فى 

ذهــن المتفــرج تزيــد مــن جاذبيــة الصــورة وســهولة تقبلهــا وتلقيهــا.
دراســـة وليـــد أحمـــد محمـــد محمـــود » دور الأســـاليب الفنيـــة للإنتـــاج التليفزيـــونى فى 
ــة مصـــر العربيـــة« )2003( )11(  ــة والإعلانيـــة فى جمهوريـ تصميـــم الصـــورة التليفزيونيـ
تناولـــت الأســـاليب الفنيـــة للإنتـــاج التليفزيـــونى ودورهـــا الإبداعـــي فى تصميـــم الصـــورة 
التليفزيونيـــة والإعلانيـــة فى جمهوريـــة مصـــر العربيـــة، وأبـــرزت دور المؤثـــرات الرقميـــة فى 
عمليـــة المونتـــاج لتصميـــم الإعـــان التليفزيـــوني، كذلـــك أوضحـــت الدراســـة أهميـــة تنـــاول 
الإعـــان مـــن الناحيـــة الفنيـــة والتكنولوجيـــة والناحيـــة الفنيـــة مـــن حيـــث الخـــدع والمؤثـــرات 
وحـــركات الكامـــرا والإضـــاءة وخصائصهـــا وأهدافهـــا وكذلـــك أحجـــام اللقطـــات والـــزوايا، 
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أمـــا النواحـــي التكنولوجيـــة والخاصـــة بالتكنولوجيـــا الرقميـــة لم تتطـــرق لهـــا الدراســـة بشـــكل 
يتلائـــم مـــع مســـتحدثات العصـــر.

دراســة أحمد على مصيلحي موســى » تحريك الشــخصية ثلاثية الأبعاد في الإعلان 
التلفزيــوني المصــري« )2002( )12( توصلــت إلى أنــه يمكــن دمــج الشــخصية ثلاثيــة 
الأبعــاد مــع شــخصيات الرســوم المتحركــة وشــخصيات الحركــة الحيــة، وأتاحــت برامــج 
الرســوم المتحركــة ثلاثيــة الأبعــاد تحريــك شــخصية مقنعــة ومؤثــرة ينفعــل بهــا المشــاهد، 
كمــا أتاح إعــداد وتصميــم الشــخصية ثلاثيــة الأبعــاد في الحاســب التحكــم في حركتهــا 
بواســطة أي شــخص مــن خــال الوســائط المتعــددة وألعــاب الكمبيوتــر والــذي يعتــر بدايــة 

للإعــان التفاعلــي. 

التعليق على الدراسات السابقة:
1- الشكل والإبهار البصري جزء أساسي وهام في نجاح الإعلان التليفزيوني.

2- إضافــة المؤثــرات البصريــة علــي التصويــر الحــي يحســن مــن تقبــل الجمهــور لفكــرة 
الإعــان ويجعلــه أكثــر تفاعــل واهتمــام بمتابعــة تفاصيــل الإعــان.

3- المؤثــرات البصريــة واســتخدام تقنيــات الجرافيــك الحديثــة في الإعــان التليفزيــوني 
يُكّــن صانــع الإعــان مــن وضــع رســائل خفيــة تخاطــب العقــل الباطــن وتســاعده علــى 

التذكــر لتلــك العناصــر حــى بعــد وقــت طويــل مــن عــرض الإعــان.

الصورة الجرافيكية وقدرتها على التأثير: 
تتمتــع الصــورة بأهميــة كبــرة في النشــر والإنتــاج الإعلامــي، فتعتــر الصــورة أنجــح وســيلة 
إعلاميــة في توصيــل المعلومــة أو الخــر وإمــداد المشــاهد بالتفاصيــل الدقيقــة ممــا جعــل 
الصــورة تتســم بعنصــر المصداقيــة والوضــوح فيرتفــع قدرتهــا علــى الإقنــاع والتأثــر في المتلقــي، 
وممــا ســبق يقــود إلى أن الصــورة تعــد عنصــراً أساســيًا في بعــض الأحيــان حيــث تلخــص 
نصــوص أو حــوارات أو كلمــات في صــورة واحــدة معــرة وفي بعــض الأحيــان تكــون 
مكمــاً للنــص، لكــن بشــكل عــام تمتــاز الصــورة بقدرتهــا علــى نقــل التفاصيــل، فقــد 
أكــد الكاتــب الروســي »إيفــان تورغنيــف« بأن الصــورة تضفــي المصداقيــة علــى المحتــوى 
الإعلامــي، فمــا تقولــه الصــورة لا يمكــن أن توضحــه ألــف كلمــة، وفي زمــن الإنترنــت زاد 
تأثــر الصــورة بشــكل هائــل لتداعيــات الســرعة والإيجــاز، وقــد ترافــق مــع تطــور الإنترنــت 
تطــور تكنولوجيــا الحاســبات الــي مكنــت مــن إمــداد القائمــن علــى الاتصــال بأدوات 

وبرامــج كمبيوتــر تتســاعد في تقــديم صــور معــرة عــن المــراد توصيلــه. )13(
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 وإن هنــاك عديــد مــن تقنيــات المعالجــة الإعلاميــة للصــورة ســواء ثابتــة أو متحركــة الــي 
 Adobe Photoshop لهــا تأثــرات مرغوبــة أو غــر مرغوبــة علــى الصــورة منهــا برامــج
والخــدع  المــزج  وبرامــج   Autodesk Maya مثــل  الأبعــاد  ثلاثيــة  المجســمات  وبرامــج 
الرقميــة مثــل برامــج  Adobe After Effects وغــره، وكافــة هــذه البرامــج تســتخدم في إنتــاج 
صــور متتاليــة لإخــراج منتــج إعلامــي ســواء أفــام رســوم متحركــة أو إعــانات أو برامــج 
تليفزيونيــة، وهنــا مجــال الدراســة الاعتمــاد علــى الصــورة الجرافيكيــة وأســاليب تحريكهــا يؤثــر 
بشــكل إيجــابي في جــودة المضمــون البصــري للإعــان، ممــا يضفــي مزيــج مــن عنصــري 
الواقعيــة وجــذب الانتبــاه لمتلقــي الإعــان، وعنصــر الصــورة الجرافيكيــة المتحركــة يمتــاز بأن 
لــه قــدرة في تحقيــق البعــد الدرامــي وتجســيد الأفــكار وإقنــاع المشــاهد بإمكانيــة وجــود أصــل 
لمــا يــراه في الواقــع، بالإضافــة لقــدرة الصــور المتحركــة علــى جــذب الانتبــاه وإثارة الاهتمــام، 
وبالرغــم مــن كــون الصــور المتحركــة هــي أســاس العمــل في الإعــان التلفزيــوني، إلا أنــه قــد 
تســتخدم الصــور الفوتوغرافيــة أو الصــور الجرافيكيــة الثابتــة إمــا للتوثيــق أو كشــكل مــن 
شــاهد 

ُ
أشــكال التعبــر البصــري للتأكيــد علــى درامــا الإعــان، أو كعامــل مســاعد لحفــظ الم

لأشــكال معينة متحركة على الشاشــة، أو لتحســن جودة المشــاهد التي تمنحها كاميرات 
وعدســات التصويــر في إنتــاج مشــاهد إعلانيــة أو لتوظيــف لقطــات ومشــاهد لا يمكــن 
إنتجهــا تلفزيونيــًا، فالصــورة تعتــر مفــردة أساســية مــن مفــردات التعبــر المرئــي وعنصــراً أوليــًا 
مكــونً للصــورة المتحركــة، )14( كمــا أتاح اســتخدام الكامــرات الرقميــة عاليــة الحــدة القــدرة 
علــى عمــل معالجــات إضافيــة للصــورة دون التأثــر علــى جــودة الصــورة، حيــث أتاح 
تصويــر وإنتــاج صــورة عاليــة الحــدة القــدرة علــى عمــل الدمــج والتركيــب بجــودة عاليــة وهــو 

مــا تتطلبــه العمليــة الإنتاجيــة للإعــان مــن إضافــة عناصــر جرافيكيــة للصــورة.)15(
  وفي هــذا الشــأن، تؤكــد الدراســات علــى أن تداخــل الصــور والفيديــو والرســوم تعــد 
أكــر العناصــر الإعلانيــة جــذبً لانتبــاه المتلقــي للإعــان، فهــي تلعــب دوراً مهمًــا في التأثــر 
علــي المتلقــي وتشــكيل وعيــه فيرتبــط تفكــره بهــم محــاولً فهــم مــا يــدور حولــه مــن لغــة 
بصريــة، كمــا تعمــل الصــور والفيديــو والرســوم علــى إثارة الاهتمــام ببقيــة مضمــون الرســالة 
الإعلانيــة والــذي يتمثــل في اســم المعلــن أو المنتــج  أو الخدمــة أو العلامــة التجاريــة، كمــا 
أن الاعــان الــذي يحتــوي علــي صــور معالجــة بفــن وابتــكار تكــون أكثــر إدراكًا والتصاقــًا 
بالذهــن، وأن اســتخدام المــزج بــن الحقيقــة والأجســام الرقميــة و يزيــد مــن ثــراء الإعــان 

وبالتــالي يزيــد مــن إثارة اهتمــام المتلقــي ويجــذب انتباهــه للإعــان.)16(
  يــزداد تأثــر الصــورة بســبب تكوينهــا التقــي وبلاغتهــا التكنولوجيــة، وإشــباعها بالألــوان 
الأصــوات والمؤثــرات، بحيــث تســتفز أحاســيس المشــاهد البصريــة والســمعية وتســتحوذ 
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الزاهيــة جذابــة  التحريــك، فالصــورة المتحركــة ببهائهــا وألوانهــا  عليــه، بالإضافــة لعنصــر 
ومغريــة، توحــي بالاســرخاء، وتمنــح متعــة التلقــي، وبالتــالي يرتفــع تأثيرهــا بســبب ســرعتها 
الخاطفــة، وتعاقبهــا الشــديد، فــا يجــد الذهــن وقتــاً للتفكــر والتمعــن والتأمــل، ومــن أجــل 

ذلــك أصبحــت الصــورة الحيــة أكثــر الوســائل الإعلاميــة إقناعــاً، وقــدرةً علــى التأثــر.
وبالتــالي أصبــح للصــورة المتحركــة والرقميــة دور أساســي فى نجــاح الإعــان التوعــوي 
أو فشــله بــن فئــات الجمهــور، فيمكــن بنــاء فكــرة تصميميــة والإعلانيــة قويــة ومميــزة مــن 
خــال إدخــال بعــض الأســاليب الجرافيكيــة الحديثــة علــى الصــورة الرقميــة، والــي تعــد في 
وقتنــا الحــالي وســيلة إعلاميــة تربويــة هامــة يمكــن الاعتمــاد عليهــا لبنــاء شــخصية جديــدة 

لفئــات الجمهــور المصــري وخاصــة الشــباب. )17( 

تساؤلات الدراسة: 
مــا علاقــة اســتخدام التقنيــات الجرافيكيــة الحديثــة بطريقــة العــرض والأهــداف مــن .11

التوعيــة؟  اعــانات 
ما أشكال استخدام التقنيات الجرافيكية الحديثة في اعلانات التوعية التليفزيونية؟.22
الجرافيــك .33 الجماليــة باســتخدام  الصــورة  تكويــن  التوعويــة  اعــانات  وظفــت  كيــف 

الإعلانيــة؟  الرســالة  مــن  الغــرض  لتحقيــق 

الإجراءات المنهجية للدراسة: 
1- نوع الدراسة: 

تعتــر الدراســة مــن نــوع الدراســات الوصفيــة الــى تهتــم بوصــف ظاهــرة مــن الظواهــر 
والوصــول إلى أســباب هــذه الظاهــرة والعوامــل الــي تتحكــم فيهــا، كمــا تســتهدف تصنيــف 
البيــانات والحقائــق وتســجيلها وتحليلهــا واســتخلاص النتائــج والــدلالات منهــا تــؤدى إلى 
إمكانيــة إصــدار تعميمــات بشــأن الموقــف الــذى يقــوم الباحــث بدراســته، وبنــاء أســاس 
للحقائــق الــى يمكــن أن تبــى عليهــا فــروض إيضاحيــة أو تفســرية للموقــف أو الظاهــرة.

2- منهج الدراسة: 
يعتــر أســلوب المســح مــن المناهــج الرئيســية المســتخدمة في إعــداد البحــوث الوصفيــة، 
وتتــم الدراســات المســحية مــن خــال جمــع البيــانات والمعلومــات عــن الظاهــرة المبحوثــة 
كمــا هــي في الواقــع، مــن أجــل التعــرف علــى طبيعــة وواقــع هــذه الظاهــرة ومعرفــة جوانــب 
القــوة والضعــف فيهــا، مــن أجــل التوصــل إلى تصــور قــد يقــود إلى إحــداث تغيــر جزئــي 
البيــانات  علــى جمــع  قاصــرة  ليســت  المســحية  والدراســات  الظاهــرة،  علــى  جــذري  أو 
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والمعلومــات عــن الظاهــرة موضــع البحــث، بــل يتعــدى ذلــك إلى التوصــل إلى مبــادىء 
وقوانــن عامــة في المعرفــة. 

العربيــة  الاجتماعيــة  التوعيــة  اعــانات  لبعــض  محتــوى  تحليــل  علــى  البحــث  ويعتمــد 
والأجنبيــة وقــد تم اختيــار ســت اعــانات توعيــة اجتماعيــة بهــدف تحديــد دور التقنيــات 
الجرافيكيــة فى تطويــر شــكل ومعالجــة هــذه الحمــات الإعلانيــة التوعويــة مــع مراعــاة أن 

تكــون كل الإعــانات المختــارة منتجــة في توقيتــات متقاربــة.
3- مجتمع وعينة الدراسة التحليلية: 

تمثــل مجتمــع الدراســة التحليلــي بعــض اعــانات التوعويــة الاجتماعيــة العربيــة والأجنبيــة 
والــي اعتمــدت بالأســاس اســتخدام التقنيــات الجرافيكيــة في تصميمهــا بشــكل مباشــر، 
فقــد تم اختيــار عينــة عمديــة مــن اعــانات التوعيــة الاجتماعيــة  المصريــة والعربيــة والأجنبيــة 
الــي تســتهدف جميعهــا الجمهــور العــام ســواء المصــري والعــربي والأجنــي وبلــغ عددهــم 
)26( إعــان توعــوي اجتماعــي مختلفــي الأفــكار والأهــداف، وتمثلــت هــذه الإعــانات 

فيمــا يلــي:

أولً: الإعلانات التوعوية الاجتماعية المصرية
حملــة أهــل مصــر للتوعيــة ضــد مخاطــر الحــروق، وهــي برعايــة مؤسســة أهــل مصــر، .11

وتشترك معها في رعايتها المؤسسة المصرية للاتصالات »WE«، وكان عدد الإعلانات 
الخاضعــة للتحليــل ســتة إعــانات، وذلــك علــى النحــو التــالي:

• الإعــان الأول: متعلــق بالتوعيــة مــن مخاطــر الحــروق داخــل المنــزل بشــكل عــام، 	
ــاء الحريــق،  ــة الخــروج الآمــن مــن المنــزل أثن حيــث تضمــن الإعــان إرشــادات لكيفي
وطــرق الوقايــة مــن آثــر أدخنــة النــار، وكذلــك كيفيــة طلــب وســائل المســاعدة للخــروج 

مــن المنــزل في حالــة عــدم القــدرة علــى ذلــك. 
• الإعــان الثــاني: التوعيــة مــن مخاطــر الحريــق داخــل المطبــخ، حيــث توضيــح أســباب 	

الحريــق، وطــرق الوقايــة مــن التعــرض لاحــراق الجلــد. 
• الإعــان الثالــث: التوعيــة مــن مخاطــر الحريــق داخــل الحمــام، حيث توضيح أســباب 	

الحريــق، وطــرق الوقايــة مــن التعــرض للحريق. 
• الإعــان الرابــع: التوعيــة مــن مخاطــر الحريــق داخــل الســيارة، حيــث توضيــح أســباب 	

الحريــق، وطــرق الوقايــة مــن التعــرض للحريق. 
• الإعــان الخامــس: التوعيــة مــن مخاطــر الحريــق داخــل غرفــة المعيشــة، حيــث توضيح 	

أســباب الحريــق، وطــرق الوقايــة مــن التعــرض للحريق. 
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• الإعلان السادس: الإسعافات الأولية المتبعة عند اندلاع الحرائق بشكل عام. 	
حملــة التوعيــة ضــد الإدمــان والمخــدرات، وهــي برعايــة صنــدوق مكافحــة وعــاج .22

الإدمــان والتعاطــي، وكان عــدد الإعــانات الخاضعــة للتحليــل إعــان واحــد فقــط الــذي 
تم فيــه توظيــف التقنيــات الجرافيكيــة، أمــا باقــي إعــانات الحملــة والــي عددهــا ســبع 
إعــانات فقــد اعتمــدت علــى التصويــر الحــي لشــخصيات حقيقيــة تمثيليــة وشــخصيات 
عامة »محمد صلاح« وكذلك الفنان »محمد رمضان« دون اســتخدام تقنيات الجرافيك 
في توضيــح الفكــرة، وذلــك لأن الاعتمــاد علــى توظيــف التقنيــات الجرافيكيــة أكثــر تكلفــة 

مــن التصويــر الحــي. 

ثانيا: الإعلانات التوعوية الاجتماعية العربية
الإعــانات .11 عــدد  وكان  المغربيــة،  تنميــة  مؤسســة  برعايــة  هــي  والــي  تنميــة:  حملــة 

المــرأة وتم تقديمهــا باســتخدام  للتحليــل حــوالي 16 إعــانً، مرتبطــة بقضــايا  الخاضعــة 
التقنيــات الجرافيكيــة، حيــث تعــددت حقــوق المــرأة الــي تم تغطيتهــا مــن قبــل المؤسســة، 
تمثلــت في حــق المــرأة في التعليــم، وحقهــا في المشــاركة السياســية، وحــق المــرأة في حمايتهــا 
مــن التحــرش، وحريتهــا في الاختيــار، وحقهــا في المشــاركة المجتمعيــة، والمســاواة مــع الرجــل، 

ونبــذ زواج القاصــرات، والنيابــة الشــرعية، والمســؤولية القانونيــة للمــرأة.
22. Boubayn حملــة توعويــة لاســتخدام الأجهــزة الالكترونيــة: والــي هــي برعايــة

Bank الكويــي، وكان عــدد الإعــانات الخاضعــة للتحليــل واحــد فقــط، حيــث اهتمــت 
الحملــة بالتركيــز علــى عــادات الجلــوس غــر الســلمية عنــد اســتخدام الأجهــزة التكنولوجيــة، 
واعتمــدت علــى فــن البنتومــايم دون اســتخدام التعليــق الصــوتي، وهــو مــا يســاعد علــى 
التقنيــات الجرافيكيــة البســيطة  جــذب الانتبــاه للحركــة المطلــوب تغيرهــا مــع اســتخدام 
لأجل توضيح معلومة أساســية في تغير العادات دون تحقيق إبهار بصري يشــتت الانتباه 

والتركيــز. 

ثالثاً: الإعلانات التوعوية الاجتماعية الأجنبية
حملــة Act now. Save later: وهــي برعايــة منظمــة الأمــم المتحــدة، وعــدد .11

الإعــانات الخاضعــة للتحليــل إعــان واحــد، حيــث تم اســتخدام تقنيــة ثنائيــة الأبعــاد 
وذلــك نظــراً لصعوبــة تنفيــذ المواقــف التمثيليــة بشــكل حــي وتكلفتهــا العاليــة، وكذلــك 

لكــي تصلــح للجمهــور العــام لتغــر ســلوك الجمهــور مــن الأطفــال حــى كبــار الســن.
22.The nonprof�والــي هــي برعايــة :Protect yourself  rules  حملـ�ة
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عــدد  it Barbra Sinatra children’s center foundation، وكان 
الإعــانات الخاضعــة للتحليــل إعلانــن أحدهمــا عــن التنمــر المباشــر ضــد الأطفــال في 

المــدارس، والآخــر عــن التنمــر الالكــروني ضــد الأطفــال في المــدارس. 

4- أدوات جمع البيانات:
   تم تصميــم اســتمارة تحليــل مضمــون للحمــات التوعيــة الاجتماعيــة كأداة لجمــع 
الكيفــى لحمــات  التحليــل  البحــث  ســيتضمن  التحليليــة، كمــا  الدراســة  البيــانات فى 
التوعيــة الاجتماعيــة، ويعتــر الإعــان المعتمــد علــى التقنيــات الجرافيكيــة وحــدة التحليــل 

الأساســية للدراســة. 
5- اختبار الصدق والثبات: 

تم اختبــار صلاحيــة اســتمارة تحليــل المضمــون في جمــع البيــانات بإجــراء اختبــاري الثبــات 
والصــدق لهــا)18(، وذلــك علــى النحــو التــالي: 

أ- اختبــار الصــدق )Validity(: يعــي صــدق المقيــاس المســتخدم ودقتــه في قيــاس 
المتغــر النظــري أو المفهــوم المــراد قياســه، وللتحقــق مــن صــدق المقيــاس المســتخدم في 
البحــث قــام الباحــث بعــرض أداة جمــع البيــانات )اســتمارة تحليــل المضمــون( علــى مجموعــة 

مــن المتخصصــن والخــراء في مناهــج البحــث والإعــام والجرافيــك والإحصــاء. 
ب- اختبــار الثبــات )Reliability(: يقصــد بــه الوصــول إلى اتفــاق متــوازن في 
النتائــج بــن الباحثــن في حالــة اســتخدامهم لنفــس الأســس والأســاليب علــى نفــس المــادة 
الإعلاميــة، أي محاولــة الباحــث تخفيــض نســب التبايــن لأقــل حــد ممكــن مــن خــال 
الســيطرة علــى العوامــل الــي تــؤدي لظهــوره في كل مرحلــة مــن مراحــل البحــث، حيــث تم 
إجــراء اختبــار الثبــات مــع باحثــن لعينــة موحــدة مــن المضمــون الــذي تم تحليلــه للوصول إلى 
متوســط الثبــات بــن الباحثــن بالدراســة التحليليــة، ســعيًا للتأكــد مــن وجــود درجــة عاليــة 
مــن الاتســاق بــن الباحثــن القائمــن بالتحليــل، وهــو مــا يعــي ضــرورة توصــل كل باحــث 
إلى نفــس النتائــج بتطبيــق نفــس فئــات التحليــل ووحداتــه علــى نفــس المضمــون، وقــد 
اختــار الباحــث مرمزيــن خــاف الباحــث، وتدريبهــم علــى وحــدات وفئــات الاســتمارة، 
وقامــوا بتحليــل نســبة %5 مــن عينــة الدراســة الكليــة، ثم تم حســاب الثبــات بــن المرمزيــن 
عــن طريــق معادلــة هولســي Holsti لتحديــد الثبــات، وجــاءت قيمــة معامــل الثبــات 
)%89( وهــي مرتفعــة ممــا يــدل علــى ارتفــاع نســب الثبــات بــن الباحثــن وبالتــالي وضــوح 

الفئــات. 



275

سمبر - 2020
صال - العدد ) 31 (  أكتوبر / دي

ث الاعلام والات
المجلة العربية لبحو

المجلة العربية لبحوث الاعلام والاتصال

المعالجة الإحصائية للدراسة: 
لتحليــل  وذلــك   ،)SPSS( الإحصائــي  التحليــل  ببرامــج  بالاســتعانة  الباحــث  قــام 
الدراســة الحاليــة في  التحليليــة، ويتمثــل مســتوى الدلالــة المعتمــدة في  الدراســة  بيــانات 
قبــول النتائــج عنــد درجــة ثقــة %95 فأكثــر، أي عنــد مســتوى معنويــة 0.05 فأقــل، وتم 

الاعتمــاد علــى التكــرارات البســيطة والمزدوجــة والنســب المئويــة. 

التعريفات الإجرائية للدراسة:
1- التقنيات الجرافيكية الحديثة: هي أشكال الجرافيك المختلفة التي يتم استخدامها 
لإنتــاج الإعــان وهــي تشــمل الرســوم المتحركــة ثنائيــة الأبعــاد مثــل الشــخصيات الكارتونيــة 
و الإنفوجرافيــك والكتابــة المتحركــة والصــور المتحركــة، وأيضــا المجســمات المبنيــة والمتحركــة 
ثلاثيــة الأبعــاد وأيضــاً المؤثــرات البصريــة والمــزج بــن التصويــر الحــي وعناصــر مجســمة أو 

ثنائيــة الأبعــاد متداخلــة مــع اللقطــات المصــورة.
2- إعــانات التوعيــة: هــي الإعــانات الــي تدخــل ضمــن حملــة توعيــة متكاملــة 
للجمهــور عــن تفــادي خطــر مــا أو تحســن أســلوب حيــاة أو تنميــة المجتمــع ويتــم اســتخدام 
أســلوب التصويــر فيهــا أو تصمــم بالكامــل باســتخدام تقنيــات الجرافيــك ويتــم عرضهــا 
في القنــوات التليفزيونيــة أو مــن خــال صفحــات مواقــع التواصــل الاجتماعــي واليوتيــوب 

.Youtube

نتائج الدراسة التحليلية:
عــرض  بطريقــة  الحديثــة  الجرافيكيــة  التقنيــات  اســتخدام  علاقــة  الأول:  المحــور 

الدراســة: محــل  التوعيــة  اعــانات  وأهــداف 

- مدة إعلانات حملات التوعية الاجتماعية: 

شكل رقم )1( مدة إعلانات حملات التوعية الاجتماعية
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حمــات  إعــانات  مــن   88% نســبة  أن  الســابق  الشــكل  بيــانات  مــن  يتضــح     
التوعيــة الاجتماعيــة كانــت مدتهــا تــراوح مــا بــن دقيقــة لدقيقتــن، تــاه في المرتبــة الثانيــة 
مــن  تبلــغ مدتهــا لأكثــر  الــي  التوعيــة الاجتماعيــة  إعــانات حمــات  مــن  نســبة 8% 
ثــاث دقائــق، وأخــراً في المرتبــة الثالثــة جــاء نســبة %4 مــن إعــانات حمــات التوعيــة 

الاجتماعيــة الــي مدتهــا أقــل مــن دقيقــة. 

 - أهداف إعلانات حملات التوعية الاجتماعية: 
جدول رقم )1( أهداف إعلانات

 حملات التوعية الاجتماعية
النسبة التكرارالأهداف

2429.3تشجيع على سلوك إيجابي
2226.8توعية

1923.2تغير نمط تفكير
89.8تحذير
78.5تثقيف

22.4تغيير سلوك

82100الإجمالي

   
يتضح من بيانات الجدول السابق تنوع أهداف إعلانات حملات التوعية الاجتماعية، 
وإن تصدرهــا هــدف »تشــجيع علــى ســلوك إيجــابي« بنســبة %29.3 مــن بــن أهــداف 
الإجمــالي  مــن   26.8% بنســبة  »التوعيــة«  هــدف  الثانيــة  المرتبــة  تــاه في  الحمــات، 
الســابق، ثم في المرتبــة الثالثــة جــاء هــدف »تغيــر نمــط تفكــر« بنســبة %23.2، ثم في 
المرتبــة الرابعــة جــاء هــدف »تحذيــر« بنســبة %9.8، وفي المرتبــة الخامســة جــاء هــدف 
السادســة جــاء هــدف  المرتبــة  مــن إجمــالي الأهــداف، وفي  بنســبة 8.5%  »تثقيــف« 

»تغيــر ســلوك« بنســبة %2.4 مــن الإجمــالي الســابق. 
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- طريقة تدعيم فكرة إعلانات حملات التوعية الاجتماعية: 
جدول رقم )2( طريقة تدعيم فكرة إعلانات 

حملات التوعية الاجتماعية
النسبة التكرارطريقة التدعيم 

2555.6مواقف تمثيلية مشابهة للواقع 
1737.8بيانات وإحصاءات

24.4مواقف درامية
12.2إرشادات لطريقة التعامل في مواقف مشابهة 

45100الإجمالي

   
يتضــح مــن بيــانات الجــدول الســابق تنــوع طــرق تدعيــم فكــرة إعــانات حمــات التوعيــة 
الاجتماعيــة، وإن تصدرهــا طريقــة »مواقــف تمثيليــة مشــابهة للواقــع« بنســبة 55.6% 
مــن بــن طــرق التدعيــم والــي بــرزت بشــكل أساســي في حملــة تنميــة الخاصــة بحقــوق المــرأة 
وكذلــك حملــة أهــل مصــر للتوعيــة ضــد مخاطــر الحــروق والذيــن اعتمــدوا بشــكل أساســي 

علــي اســتخدام الرســوم المتحركــة ثنائيــة الأبعــاد طــوال مــدة الإعــان.
مــن   37.8% بنســبة  وإحصــاءات«  »بيــانات  اســتخدام  الثانيــة  المرتبــة  في  وجــاء 
ــاً  الإجمــالي الســابق في تعزيــز والبرهنــة لطبيعــة الفكــرة موضــوع الحملــة، فعلــى ســبيل مث
حملــة التوعيــة ضــد الإدمــان والمخــدرات، تضمنــت إعلاناتهــا الإشــارة إلى أنــه في حالــة 
الاتصــال بالخــط الســاخن للإبــاغ عــن مدمــن بصنــدوق مكافحــة الإدمــان والتعاطــي 
رقمــه 16023 باســتخدام الtext animation واللوجوهــات الــي تظهــر بشــكل 
متحــرك علــى الفيديــو وظهــور نســب مئويــة بشــكل مجســم عــن دور الحملــة في تخفيــض 
نســبة التعاطــي بــن ســائقي أتوبيســات المــدارس مــن %12 إلى %3.5، كمــا أعلنــت 
حملــة Act now. Save later عــن هاشــتاج لتفعيــل انتشــار الفكــرة مجتمعيــا 
تمثــل في »actnow#«، إلى جانــب تضمــن إعــان الحملــة معلومــات وإحصــاءات 
مثــل  الطبيعيــة  التغــرات  نتيجــة  الــي كانــت  الخســائر  عــن حجــم   infographics
الــزلازل الجبليــة وانهيــارات الجليــد وغــره، ونتائــج تغــر نمــط التفكــر في التعامــل مــع هــذه 
الخســائر بالأرقــام، كذلــك تضمنــت حملــة أهــل مصــر ضــد مخاطــر الحــروق الإعــان عــن 
أرقــام النجــدة مثــل الاتصــال برقــم 180 للأســعاف، وكذلــك أرقــام خاصــة بالتــرع مثــل  
التنويــه عــن أرقــام حســابات بنكيــة للتــرع لأجــل مستشــفي أهــل مصــر لعــاج الحــوادث 
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والحــروق بالمجــان »في كل بنــوك مصــر علــى رقــم حســاب 9899- أو اتصــل علــى رقــم 
16863 ليصــل المنــدوب للمنــزل- خدمــة فــوري- ابعــت رســالة علــى 9899 »ميجــا 
خــر«، أو للتــرع خــارج مصــر علــى رقــم  604035. وهــي أيضــا معلومــات وبيــانات 

.infographics تظهــر في شــكل
الــي كانــت  الثالثــة جــاء طريقــة »مواقــف دراميــة« بنســبة %4.4، وهــي  في المرتبــة 
بارزة في حملــة التوعيــة الخاصــة باســتخدام الأجهــزة الالكترونيــة بتقــديم إرشــادات للتعامــل 
الســليم مــع الجهــاز الالكــروني بمــا يحافــظ علــى صحــة جســد الإنســان وذلــك مــن خــال 
عــن  عبــارة  والــي كانــت  الإدمــان  التوعيــة ضــد  pantomime وكذلــك حملــة  فــن 

مشــهد درامــي صامــت ومؤثــر حركــي يصحبــه مؤثــرات صوتيــة.
  وأخــراً وفي المرتبــة الرابعــة جــاء طريقــة »إرشــادات لطريقــة التعامــل في مواقــف مشــابهة« 
 Protect yourself  rules بنسبة %2.2 من الإجمالي السابق، والتي ارتبطت بحملة

الخاصــة بالتنمــر المباشــر أو الالكــروني ضــد الأطفــال.

- طبيعة الجمهور المستهدف من إعلانات حملات التوعية الاجتماعية: 

شكل رقم )2( طبيعة الجمهور المستهدف من إعلانات
 حملات التوعية الاجتماعية

   يتضــح مــن بيــانات الشــكل الســابق أن نســبة %64 مــن إعــانات حمــات التوعيــة 
الاجتماعيــة كانــت تســتهدف مــرأة ويرجــع ذلــك لأن مؤسســة تنميــة المغربيــة أعــدت 16 
إعــان بخصــوص حقــوق المــرأة، تــاه في المرتبــة الثانيــة نســبة %28 مــن إعــانات حمــات 
التوعيــة الاجتماعيــة  تســتهدف جمهــور عــام، وأخــراً في المرتبــة الثالثــة جــاء نســبة 8% 
مــن إعــانات حمــات التوعيــة الاجتماعيــة تســتهدف أطفــال وكانــت القضيــة المعــد حولهــا 

إعــانات الحملــة هــي التنمــر المباشــر أو الالكــروني ضدهــم.
نســتخلص مــن ذلــك المحــور أن التقنيــات الجرافيكيــة ســاهمت بشــكل كبــر في تخليــق 
»مواقــف تمثيليــة مشــابهة للواقــع« تســاهم في توصيــل الهــدف ذات النســبة الأكــر 
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مــن أهــداف الحمــات وهــو »التشــجيع علــي ســلوك إيجــابي« في مــدة زمنيــة قصــرة 
تــراوح مــن دقيقــة لدقيقتــن فقــط، ســهلت للقائــم علــي الإتصــال توصيــل المعلومــة 

المطلوبــة بــدون إطالــة في الوقــت.

المحــور الثــاني: أشــكال اســتخدام التقنيــات الجرافيكيــة الحديثــة في حمــات التوعيــة 
الاجتماعيــة:

- التقنيات المستخدمة في تنفيذ إعلانات الحملة:	
جدول رقم )3( التقنيات المستخدمة في تنفيذ كادر

 حملات التوعية الاجتماعية 
النسبة التكرارالتقنيات

2580.6الرسوم المتحركة ثنائية الأبعاد
39.7المجسمات ثلاثية الأبعاد

26.5تقنية المزج 
13.2فصل الكروما 

31100الإجمالي

   
يتضح من بيانات الجدول الســابق تنوع التقنيات المســتخدمة في تنفيذ كادر إعلانات 
حملات التوعية الاجتماعية، وإن تصدرها تقنية »الرســوم المتحركة ثنائية الأبعاد« بنســبة 
%80.6 مــن بــن التقنيــات المســتخدمة، تــاه في المرتبــة الثانيــة تقنيــة »المجســمات ثلاثيــة 
الأبعــاد« بنســبة %9.7 مــن الإجمــالي الســابق، ثم في المرتبــة الثالثــة جــاء تقنيــة »المــزج« 
بنســبة  الكرومــا«  تقنيــة »فصــل  الرابعــة والأخــرة جــاءت  المرتبــة  %6.5، وفي  بنســبة 

%3.2 مــن الإجمــالي الســابق. 
 وقــد أشــارت دراســة )ســارة محمــد عبــد الناصــر، 2012()19( أن الأشــكال المدمجــة 
اللامنطقيــة هــي أشــكال تتكــون مــن علاقــات الدمــج والتهجــن بــن أجــزاء لعناصــر 
عــن  وذلــك  لامنطقيــة  بعلاقــات  ببعضهــا  ترتبــط  مختلفة)إنســان-حيوان-نبات-جماد( 
طريــق الدمــج بــن أجــزاء متوافقــة أو متناقضــة بطريقــة غــر عاديــة لتقــديم صــورة جديــدة 
عــن طريــق تداخــل الواقعــي واللاواقعــي(، فالأشــكال المدمجــة تقــدم العديــد والفريــد مــن 
المعــاني والــدلالات الغريبــة واللامنطقيــة لتحقيــق مــا يحملــه خيــال الفنــان مــن رؤي وأحــام، 
ويعتــر أســلوب الدمــج بــن الأشــكال مــن الأســاليب الفنيــة الــي يمكــن لمصممــي الإعــان 
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الاســتفادة منهــا لاســتلهام العديــد مــن الأفــكار الإعلانيــة الــي تجــذب انتبــاه المتلقــي وتثــر 
اهتمامــه لموضــوع الإعــان، وقــد بــرز هــذا الدمــج بشــكل كبــر في إعــان حملــة منظمــة 

الأمــم المتحــدة وكذلــك حملــة التوعيــة ضــد الإدمــان والمخــدرات.

أما عن البرامج الجرافيكية المستخدمة:

شكل رقم )3( البرامج الجرافيكية  المفترض استخدامها في إعلانات
 حملات التوعية الاجتماعية

   
المفــرض اســتخدامها  البرامــج الجرافيكيــة  تنــوع  الســابق  الشــكل  بيــانات  يتضــح مــن 
 After« برنامــج  تصدرهــا  وإن  الاجتماعيــة،  التوعيــة  حمــات  إعــانات  تنفيــذ  في 
effect« بنســبة %35 مــن بــن التقنيــات المســتخدمة، تــاه في المرتبــة الثانيــة برنامــج 
»Illustrator« بنســبة %33.8 مــن الإجمــالي الســابق، ثم في المرتبــة الثالثــة جــاء 
 »Maya« بنســبة %26، وفي المرتبــة الرابعــة جــاء برنامــج »Photoshop« برنامــج

بنســبة  %3.9مــن الإجمــالي الســابق، أمــا عــن مــررات الاســتخدام، فجــاء مــا يلــي:
برنامجــى 	- مــن  اســتخدمت كل  والــي  والمخــدرات،  الإدمــان  ضــد  التوعيــة  حملــة 

»Maya، وAfter effect«، وكانــت معتمــدة بشــكل اساســي علــى تقنيــة فصــل 
الكروما، حيث تم استخدام فصل الكروما في تصميم الحادث، وتجسيد بشاعة الحادث 
مــن طــران الأطفــال المصوريــن علــي الكرومــا مــن مقاعدهــم وتكســر الزجــاج، كذلــك 
اســتخدام التقنيــة ثلاثيــة الأبعــاد مــن خــال برنامــج Maya لتصميــم المجســمات المتطايــرة 
حــول الأطفــال مــن شــنط وأقــام وجهــاز محمــول وزجــاج ليعطــي مصداقيــة أكثــر وثــراء 
بصــري للمشــهد حــي يوضــح بشــاعة الحــادث المــروع وأنــه بســبب إدمــان الســائق، فضــاً 
عــن اســتخدام التصويــر البطــيء لإحــداث أثــر التعايــش والإندمــاج مــع الحــادث وأيضًــا 
إبــراز مشــاعر الألم والخــوف علــى وجــوه الأطفــال بشــكل خــاص وباقــي الشــخصيات في 

الحــادث عامــة. 
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حملــة توعويــة لاســتخدام الأجهــزة الالكترونيــة، والــي اســتخدمت كل مــن برنامجــي 	-
»PhotoShop، وAfter effect، و Illustrator«، وكانت معتمدة بشكل 
منفــرد علــى فــن pantomime مــع الاعتمــاد علــى تقنيــة المــزج، والجديــر بالذكــر أن 
الاعتمــاد علــى هــذا الفــن الــذي يقــوم علــى أداء حركــي دون اســتخدام التعليــق الصــوتي، 
وتحريكهــا  البســيطة  الرســوم  تصميــم  في   Photoshop, Illustrator اســتخدام  وتم 
باســتخدام  After effects وتركيبها داخل المشــهد  لتســاعد على جذب الانتباه أثناء 
عمــل حركــة البانتومــايم، أي أنــه يســاعد علــى توضيــح التفاصيــل الدقيقــة الــي تتضمنهــا 
المعلومــة دون تشــيت الذهــن بمؤثــرات بصريــة كثــرة تحقــق الإبهــار البصــري ولكــن تعيــق 

وصــول الرســالة الأساســية.
-	Pho�« والتي اســتخدمت كل من برنامجي ، Act now. Save later  حملة 

toShop«، و»After effect، وIllustrator« ،وكانــت معتمــدة بشــكل منفــرد علــى 
تقنية الرسوم المتحركة ثنائية الأبعاد، وذلك لعرض أكثر من فكرة بصورة مبسطة يصعب 
تنفيذهــا في الحقيقــة، كفكــرة التعامــل مــع الــزلازل، والانهيــارات الجبليــة، والجفــاف، إلى 
جانــب عــرض كــم معلومــاتي تفصيلــي في انفوجــراف مبســط، وفي هــذا الشــأن أوضحــت 
دراســة )مينــا إســحاق عجيــب، 2014()20( أن صناعــة الشــاهد الافتراضيــة قديمــة جــدًا 
لكنهــا تطــورت حــى وصلــت لمــا وصلــت لــه اليــوم وهــو رؤيــة المشــاهد الافتراضيــة تبــدو 
واقعيــة وذلــك عــن طريــق البرامــج الجرافيكيــة الــي تمكــن مــن صناعــة نمــاذج ثلاثيــة الأبعــاد 

والتحكــم في طريقــة إظهارهــا حــى تتناســب مــع الصــورة الرقميــة. 
-	Pho�« والتي استخدمت كل من برنامجي ،Protect yourself rules  حملة 

toShop« و»Maya«، و»After effect، وIllustrator« ، وكانــت معتمــدة علــى 
تقنيــة الرســوم المتحركــة ثنائيــة الأبعــاد لأجــل تمثيــل مواقــف دراميــة مشــابهة للواقــع يتعايــش 
ألــوان صريحــة  نظــراً لإســتخدام  والتذكــر  الإدراك  مســتوى  مــن  يزيــد  ممــا  الطفــل  معهــا 
تتماشــى مــع ســيكولوجية الطفــل في التذكــر وفهــم المشــهد وبــدون التعــدي علــى مشــاعر 
الطفل المشــاهد، وذلك لأن الحملة متعلقة بفكرة تعرض الطفل للتنمر ســواء المباشــر أو 
الالكــروني، وكذلــك اســتخدام المجســمات ثلاثيــة الأبعــاد لنفــس الأطفــال أثنــاء تعليقهــم 
علــي الموقــف التمثيلــي كان هامًــا لكــي يخلــق فاصــل بــن المشــهد التمثيلــي مــن جهــة 
يدعــم  الأبعــاد  الثلاثــي  المجســم  أن  أخــرى، حيــث  مــن جهــة  المباشــرة  التوعيــة  ورســالة 
الإحســاس بالتقــارب والعمــق فيســهل علــى المتلقــي اســتقبال الرســالة المباشــرة بســهولة 

حملــة أهــل مصــر للتوعيــة ضــد مخاطــر الحــروق، والــي اســتخدمت كل مــن برنامجــي 	-
After effect، وIllustrator، وكانت معتمدة على تقنية الرسوم المتحركة ثنائية 
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 vector الأبعــاد، لأنــه عبــارة عــن رســومات كارتونيــة ثنائيــة الأبعــاد تم رسمهــا بنظــام
style ويتــم اســتخدام برنامــج الـــ after effect لتحريــك تلــك الرســوم ولكــن يؤخــذ 
 Template Character علــي تصميــم هــذه الحملــة أنــه اســتعان برســوم جاهــزة
Set in After effects مســتخدمة في العديــد مــن الإعــانات مــن نفــس النــوع فلــم 

تتميــز الحملــة بهويــة مميــزة تجعلهــا ســريعة التذكــر. 
-	 ،After effectحملــة تنميــة ، والــي اســتخدمت كل مــن برنامــج »الفوتوشــوب و

و  Illustrator« ،وكانــت معتمــدة علــى تقنيــة الرســوم المتحركــة ثنائيــة الأبعــاد، حيــث 
تم اســتخدام الرســوم المتحركــة ثنائيــة الأبعــاد البســيطة في تنفيذهــا ليوجــه رســالة للكبــار، 
وفي هــذا النــوع مــن حمــات التوعيــة اســتخدام الرســوم المتحركــة ثنائيــة الأبعــاد لم يكــن 
موفقًــا بشــكل كبــر لأن الجمهــور المســتهدف مــن فئــة عمريــة فــوق ســن 21 وكذلــك لم 
تكــن الرســوم مميــزة مــن جهــة التصميــم أو التحريــك بالقــدر الــكافي لجــذب الإنتبــاه بــل 
تم اســتخدام التقنيــة لأنهــا أقــل في التكلفــة ولتوضيــح المعــى بالمواقــف واســتخدام عنصــر 

الصــوت بشــكل أفضــل مــن الصــورة.
نســتخلص مــن هــذا المحــور أن اســتخدام التقنيــات الثنائيــة الأبعــاد كان ســائدًا 	-

بشــكل أكــر مــن غــره مــن التقنيــات، ولكــن هــذا ليــس أفضــل الطــرق لتحقيــق 
تواصــل ناجــح لأن التصميمــات في كثــر مــن الأحيــان تكــون باســتخدام اشــكال 
متكــررة وغــر مميــزة فتقلــل مــن اســتقبال المتلقــي للرســالة كمــا أنهــا قــد لا تكــون 
ــر بهــا أو يتذكرهــا مــن جهــة الصــورة الجماليــة ولكــن  مناســبة لعمــر المتلقــي فــا يتأث

ســيكون عنصــر الصــوت هــو الأقــوى في التأثــر. 

الجماليــة  الصــورة  لتكويــن  التوعويــة  اعــانات  توظيــف  الثالــث: كيفيــة  المحــور 
الإعلانيــة:   الرســالة  مــن  الغــرض  لتحقيــق  الجرافيــك  باســتخدام 

عناصر الصورة المكونة لكادر إعلانات الحملات التوعية الاجتماعية:	-

شكل رقم )4( عناصر الصورة المكونة لكادر حملات التوعية الاجتماعية
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  يتضــح مــن بيــانات الشــكل الســابق أن كادر إعــانات حمــات التوعيــة الاجتماعيــة 
محــل الدراســة تضمــن صــوراً متحركــة ثنائيــة الأبعــاد 2D بنســبة %78.8 مــن إجمــالي 
عناصــر الصــورة المكونــة للحمــات، تــاه في المرتبــة الثانيــة عنصــر المجســمات المتحركــة 
ثلاثيــة الأبعــاد 3D بنســبة %12.1، ثم عنصــر التصويــر الحــي بنســبة %6.1 مــن 
الإجمــالي الســابق، وأخــراً عنصــر اســتخدام مؤثــرات بصريــة بنســبة %3 مــن الإجمــالي 
السابق، وفي هذا الشأن أشارت دراسة Vostrikov Kirill )2013( )21( أن 
اســتخدام المؤثــرات البصريــة تعــزز مــن جماليــات الصــورة وتزيــد مــن الدقــة والإبهــار لتســهل 
عمليــة الإقنــاع للمتلقــي وتعزيــز الإدراك اللاواعــي لإســتقبال الرســائل الإعلانيــة والتفاعــل 

معهــا.

التوعيــة 	- الحمــات  إعــانات  الصــورة في  لعناصــر  المصاحبــة  الصــوت  عناصــر 
الاجتماعيــة:

شكل رقم )5( عناصر الصوت المصاحبة لعناصر الصورة في إعلانات 
حملات التوعية الاجتماعية 

  يتضح من بيانات الشكل السابق أن عنصر »المؤثرات الصوتية« كان أكثر العناصر 
توظيفًــا في  إعــانات حمــات التوعيــة الاجتماعيــة محــل الدراســة بنســبة %43.8 مــن 
إجمــالي عناصــر الصــوت المصاحبــة لعناصــر الصــورة، تــاه في المرتبــة الثانيــة عنصــر »الحــوار 
الدرامي« بنسبة %31.6، ثم عنصر الموسيقى التصويرية بنسبة %19.3 من الإجمالي 

الســابق، وأخــراً عنصــر اســتخدام تعليــق صــوتي بنســبة %5.3 مــن الإجمــالي الســابق. 
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كيفية إبراز النصوص المكتوبة في إعلانات الحملات التوعية الاجتماعية:	-

شكل رقم )6( كيفية إبراز النصوص المكتوبة في إعلانات
 حملات التوعية الاجتماعية 

 يتضــح مــن بيــانات الشــكل الســابق أن طريقــة »كتابــة في شــكل انفوجــراف« كانــت 
أكثــر الطــرق توظيفًــا في  إعــانات حمــات التوعيــة الاجتماعيــة محــل الدراســة بنســبة 
%50 مــن إجمــالي طــرق الكتابــة للنصــوص،  تــاه في المرتبــة الثانيــة طريقــة »الكتابــة 
متضمنــة داخــل تصميــم« بنســبة %48، وأخــراً جــاء إعــان واحــد فقــط لم يتضمــن 
أي كتابــة وذلــك بنســبة %2 مــن الإجمــالي الســابق، وهــو إعــان التوعيــة ضــد التعاطــي 
والمخدرات والذي ارتكز على فكرة الصورة المؤلمة والمؤثرة في المشــاعر النفســية للمشــاهد 

لتنفــره مــن تعاطــي المخــدرات. 
 وفي هــذا الشــأن أشــارت دراســة )ســلمى محمــد، 2014()22( أنــه علــى المصمــم معرفــة 
أنــواع الكتابــة العربيــة واللاتينيــة وكيفيــة توظيفهــا في الإعــان كلا علــى حســب نوعيــة 
المنتج/الخدمــة المعلــن عنــه ونوعيــه الجمهــور الموجــه لــه الإعــان، كمــا أن اختيــار نــوع معــن 
مــن الكتــابات ســواء العربيــة او اللاتينيــة بحجــم مناســب يتلائــم مــع المســاحة وموضــوع 
التصميم ونوعية الاعلان. وكذلك تناســب اشــكال الحروف المســتخدم مع باقي عناصر 
مــا  مــن خــال  الإدراك  لتحقيــق  للكتابــة  التعبيريــة  الناحيــة  الإعــان، كمــا أن مراعــاة 
المتلقــي وكذلــك توظيــف الأبنــاط  لــدي  مــن أحاســيس ومشــاعر  الكتابــة  تثــرة نوعيــة 
نــص  أو  عنــوان  بــكل  الخاصــة  الأهميــة  لتحقيــق  الأمثــل  التوظيــف  للكتــابات  المختلفــة 
إعــاني حــي لا تفقــد الرســالة الإعلانيــة تسلســلها الموضوعــي وارتباطهــا بســيكولوجية 

الجمهــور المســتهدف.
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طريقة تقديم المعلومة الأساسية في إعلانات الحملات التوعية الاجتماعية:	-

شكل رقم )7( طريقة تقديم المعلومة الأساسية في إعلانات
 حملات التوعية الاجتماعية 

  يتضــح مــن بيــانات الشــكل الســابق أن طريقــة »الصــوت مصاحــب للنــص مــع صــورة 
متحركــة« كانــت أكثــر الطــرق توظيفًــا في إعــانات حمــات التوعيــة الاجتماعيــة محــل 
الدراســة بنســبة %88.9 مــن إجمــالي طــرق تقــديم المعلومــة الأساســية، تــاه في المرتبــة 
الثانيــة كل مــن طريقــة »اســتخدام الصــوت مــع صــورة ثابتــة« وطريقــة »صــورة متحركــة 
بــدون تعليــق« وطريقــة »اســتخدام صــور متحركــة ونصــوص بــدون تعليــق« وذلــك بنســبة 

%3.7 لــكل طريقــة ومــن الإجمــالي الســابق. 
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أماكن تنفيذ إعلانات الحملات التوعية الاجتماعية:	-

شكل رقم )8( أماكن تنفيذ إعلانات حملات التوعية الاجتماعية 

  يتضــح مــن بيــانات الشــكل الســابق أن »تعــدد الأماكــن« كان أكثــر عنصــر ظهــوراً في 
إعــانات حمــات التوعيــة الاجتماعيــة محــل الدراســة بنســبة %60.6 مــن إجمــالي أماكــن 
الأحــداث، ويرجــع ذلــك لأن حملــة تنميــة الخاصــة بحقــوق المــرأة تضمنــت أماكــن مختلفــة 
للأحــداث مرتبطــة بطبيعــة الحقــوق الــي يتــم مناقشــتها فقــد كان هنــاك إبــراز لمحكمــة، 
ومنــزل ومدرســة وشــارع وغــره في إعــانات الحملــة، تــاه في المرتبــة الثانيــة »المنــزل« بنســبة 
%18 مــن الإجمــالي الســابق، ويرجــع ذلــك لحملــة التوعيــة مــن الوقايــة مــن مخاطــر الحريــق 
وكيفيــة التعامــل مــع هــذا الموقــف في الأماكــن المختلفــة بالمنــزل مــا بــن المطبــخ وغرفــة 

المعيشــة، والصالــة، والحمــام.
  وجــاء في المرتبــة الثالثــة بــروز المدرســة كمــكان لتنفيــذ الحملــة بنســبة %7.1 والخاصــة 
بإعــانات التوعيــة مــن مخاطــر التنمــر ضــد الأطفــال إلى جانــب بــروز »خلفيــات عامــة« 
بــذات النســبة الســابقة وفي ذات المرتبــة، وفي المرتبــة الرابعــة والأخــرة جــاء كل مــن الســيارة 
وكذلــك الأتوبيــس والشــارع معًــا بنســبة %3.6 لــكل منهمــا، حيــث جــاءت الســيارة في 
إعــانات التوعيــة مــن مخاطــر الحريــق بالســيارة، أمــا الثــاني فجــاء مــع إعــان التوعيــة ضــد 
التعاطــي للمخــدرات والإدمــان، وإبــراز أثــر التعاطــي لســائق أتوبيــس المدرســة علــى مــوت 

الجميــع وتمــزق الأجســاد نتيجــة الحــادث. 

مناقشة وتحليل أهم النتائج:
مــن خــال متابعــة عينــة البحــث والإطــاع علــى إعــانات التوعيــة المختلفــة يُســتنتج 
أنــه هنــاك إتجــاه نحــو انتشــار اســتخدام التقنيــات الجرافيكيــة الحديثــة في إنتــاج حمــات 
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التوعيــة الاجتماعيــة مــن قبــل المؤسســات الراعيــة لهــذه الحمــات ممــا يــدل علــى زيادة 
ادراك القائمــن علــي انتــاج تلــك الإعــانات المصريــة والعربيــة والأجنبيــة بأهميــة اســتخدام 
هــذه التقنيــات لتوضيــح الرســالة الإعلانيــة الموجهــة إلى جانــب تحقيــق الإبهــار البصــري، 
كمــا نجــد أيضًــا اعتمــاد الإعــانات المصريــة والعربيــة في معظــم عينــة الدراســة علــى التعليــق 
الصــوتي المصاحــب لــه نــص مكتــوب علــى الشاشــة فيكــرر الصــوت مــا تظهــره الكتــابات 
ومــا تظهــره الصــورة الفنيــة المصممــة، بينمــا كان للإعــانات الأجنبيــة عينــة الدراســة القــدرة 
علــى اســتخدام عنصــر الصــورة الجرافيكيــة أكثــر مــن اســتخدام عنصــر الصــوت أو الكتابــة 
وهــذا يتناســب مــع كــون الإعــان مرئــي لتصــل الرســالة مــن خــال الصــورة الصامتــة 
وهــو مــا يتفــق مــع دراســة )أحمــد محمــد نجيــب، ٢٠١٧( بخصــوص أهميــة الصــورة الغنيــة 
بالمؤثــرات والرســوم المتحركــة بــدون الحاجــة لوســائط أخــرى يكــون لهــا دور أكــر في زيادة 
التأثــر علــى الجمهــور، وبذلــك كان هنــاك تكامــل بــن عنصــر الصــورة والصــوت والكتابــة 
في الإعــانات الأجنبيــة أكثــر مــن المصريــة والعربيــة الــي مالــت إلى تكــرار الرســالة بأكثــر 

مــن عنصــر في نفــس الوقــت واســتخدام الأســلوب المباشــر في طــرح موضــوع الإعــان.
كمــا أنــه في الإعــانات المصريــة والعربيــة يوجــد تشــابه في أنــواع التقنيــات الجرافيكيــة 
المســتخدمة مثــل تقنيــة »الرســوم المتحركــة ثنائيــة الأبعــاد« في عــدد مــن الإعــانات داخــل 
الحملــة الواحــدة، بينمــا في الإعــانات الأجنبيــة كان الاهتمــام باســتخدام شــخصيات 
ثلاثيــة الأبعــاد والتنويــع في اســتخدام التقنيــات الجرافيكيــة المرئيــة بشــكل جيــد ومختلــف 
بــن الإعــان والآخــر داخــل نفــس الحملــة وأري أن ذلــك التنــوع يعطــي للإعــان الواحــد 
تميــز وســهولة في التذكــر عــن اســتخدام نفــس الأشــكال والأنمــاط في إعــانات متعــددة.

كمــا قامــت الإعــانات المصريــة والعربيــة باســتخدام شــخصيات كرتونيــة ثنائيــة الأبعــاد 
مأخــوذة مــن المكتبــات الرقميــة للرســوم المتحركــة وهــي قوالــب جاهــزة يتــم شــرائها مــن مواقــع 
الفنــون الإلكترونيــة بهــا شــخصيات وخلفيــات ثابتــة ومتحركــة معــدة مســبقًا للاســتخدام 
  “Cartoon Charactersوتســمي الجرافيــك  علــي مصممــي  العمــل  لتســهيل 
أو  المصــري  ارتبــاط بالمشــاهد  للشــخصيات أي  يكــن  ”Templates، وبالتــالي لم 
العــربي، فهــي لا تأخــذ شــكلها مــن الطابــع المصــري أو العــربي كمــا أن الخلفيــات لا يظهــر 
عليهــا شــكل البيــت العــربي وبالتــالي كان دورهــا فقــط آداة توضيــح للرســالة الإعلانيــة 
الــي  الشــخصيات  أشــكال  توظيــف  الأجنبيــة  الإعــانات  اســتطاعت  بينمــا  المباشــرة، 
تتناســب مــع طبيعــة الإعــان، وقــد صممــت خصيصًــا للإعــان ممــا جعــل هنــاك تكامــل 
بصــري عــام للشــخصيات الرئيســية وتناســق لحركاتهــم مــع الخلفيــات المتحركــة ومــع محيــط 
الشــخصيات وهــذا يتناســب مــع دراســة )نيفــن محمــد حســن، ٢٠١٥( والــي توصلــت 
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إلى أن توظيــف الخيــال في صناعــة الإعــان يعكــس دراميــًا مــن خــال حكاياتــه المخــزون 
الثقافي للمجتمع والتراث المجتمعي وجانب كبير من عادات وتقاليد وسلوكيات المشاهد 
وبالتــالي فــإن اســتخدام شــخصيات غــر مناســبة مــع طبيعــة أو شــكل المجتمــع المقــدم لــه 
الإعــان لــن يكــون مقنعًــا بالدرجــة الكافيــة كمــا لــو كانــت الشــخصيات مميــزة ومتقاربــة 

مــن أشــكال أفــراد المجتمــع وألوانهــم وخصائصهــم الإجتماعيــة.
أيضًــا لم يكــن هنــاك تنــوع في اســتخدام التقنيــات الجرافيكيــة المختلفــة عنــد تصميــم 
الإعــانات المصريــة والعربيــة، فلقــد كان أكثــر التقنيــات المســتخدمة هــي تقنيــات التصميــم 
المتحــرك ثنائــي الأبعــاد، بينمــا تنوعــت الإعــانات الأجنبيــة بــن التقنيــة ثنائيــة الأبعــاد 
والتقنيــة ثلاثيــة الأبعــاد والتصويــر الحــي الممتــزج بالمؤثــرات البصريــة والمجســمات الــي تعطــي 
الخاصــة  الإنتــاج  لتكلفــة  النســي  الإنخفــاض  ذلــك  مــن  ويُســتنتج  بالواقعيــة،  إحســاس 
باعــانات الإنفوجــراف والتحريــك ثنائــي الأبعــاد عــن الإنتــاج الإعــاني الــذي يســتخدم 
تقنيــات التصويــر الحــي، ويســتنتج أيضًــا أن منتجــي إعــانات حمــات التوعيــة المصريــة 
والعربيــة يهتمــون بالكــم وكثافــة انتشــار الإعــانات الخاصــة بالحملــة وعــرض أكــر كــم مــن 
المعلومــات الخاصــة بالحملــة بأقــل تكلفــة ممكنــة بغــض النظــر عــن جــودة الشــكل والإطــار 

الــذي يظهــر بــه الإعــان.
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مقترحات الدراسة: 
المقترحات العملية:

تنــوع اســتخدام التقنيــات الجرافيكيــة المختلفــة في حمــات التوعيــة وعــدم الإســتعانة .11
بتقنيــة واحــدة متكــررة في أكثــر مــن اعــان داخــل الحملــة الواحــدة وبخاصــة تقنيــة الرســوم 
المتحركة ثنائية الأبعاد حيث أنها ليســت الأفضل في كثير من الأحوال ولكنها تســتخدم 
غالبـًـا في الحمــات منخفضــة الميزانيــة Low Budget دون الاهتمــام باحتياجــات 
المتلقــي حيــث يعتبرهــا الكثــر مــن منتجــي الإعــانات تقنيــة ســريعة الاســتيعاب مــن فئــات 

مختلفــة مــن الجمهــور.
اســتخدام شــخصيات جرافيكيــة لهــا شــكل مميــز خــاص بالحملــة وعــدم الإعتمــاد علــى .22

After Effects Characters Tem� مـ�ن علـ�ي الإنترنـ�ت  الرسـ�وم الجاهـ�زة 
plates لأنهــا قــد لا تكــون معــرة بالشــكل الــكافي عــن المجتمــع أو البيئــة الــي تمثلهــا كمــا 
أنهــا مســتخدمة في أعمــال فنيــة أخــرى كثــرة وبالتــالي لا تنطبــع في ذهــن المشــاهد بالقــدر 

المطلــوب.

المقترحات البحثية:
اهتمــام الجهــات البحثيــة بإجــراء دراســات عــن كيفيــة اســتقبال الجمهــور للتقنيــات .11

الجرافيكيــة المســتخدمة في إعــانات الخدمــة العامــة وإعــانات التوعيــة في إطــار حمــات 
التســويق الاجتماعــي بوســائل الإعــام المصريــة والعربيــة ومشــاركة العديــد مــن القطاعــات 

والمصــادر الإعلانيــة فيهــا.
عمــل دراســات بينيــة إعلاميــة وفنيــة تقنيــة تجمــع بــن تحليــل جانــب الوعــي لــدى .22

المشــاهد وعلاقتهــا بالتقنيــات المســتخدمة في تنفيــذ الأعمــال الفنيــة المختلفــة الــي يتعــرض 
لهــا المشــاهد.
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